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INFLUENCEURS DANS LE




LES MICRO-INFLUENCEURS, UN LEVIER INCONTOURNABLE DANS LE TRAVEL

Les micro-influenceurs
(10000-100000 abonnés) Dans le secteur travel,

offrent un taux d'engagement supérieur ils sont privilegies pour leur authenticite
aux macro-influenceurs, et proximite, ce qui renforce la
credibilité des recommandations aupres

des voyageurs. *

Leur réle va au-dela
de la promotion classique :

*inspirer des expeéeriences
* créer des guides de voyage
* mettre en avant des destinations moins connues

Sources :

httpe:/ Mwww influencia. net /influsnceurs-en-immersion-quand-les - creataurs-de - contenus redessinant le- tourisme —an- 2025/

httpe:/ f wwwhouralvoyage,/fr/blog/ voyager-autrern ent - le—role - des-infuencaurs—sur-les -reseoun- socikoux

httpe:/ Swwwinesttio/la-solution-trustt/activer-la-micro-influsnce /i~ =S dlonX 205 ocial% 20B0kers % 2C% 20%E2% 80% 9Cles %2 0mi cro, CIL APude B2050cial B20Bakers L 2CE 202027,



AUDIENCE PLUS QUALITATIVE QUE QUANTITATIVE
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( Les micro—inﬂyenceurs ciblent
(_des niches spécifiques : X

~Arips EX N
XPeriences ¢ ulingjreg
locales

'engagement moyen pour)
les micro- mﬂuenceurs
2 o/
o

des cnnsnmmateurs

contre seulement 1, 2 % pour les comptes de plus de font davantage confiance aux recommandations des
S00000 abonneés. micro-influenceurs pour leurs voyages qu'aux contenus
publicitaires classiques.



CONCENTRATION ET IMPACT SUR LES CONTENUS

( Les micro-influenceurs se )

(—démarquent par: 3

Des formats immersifs : Une interaction forte avec la
® Vlﬂgﬁ courts COmmunﬂUte :
o 5:1-'0"195 i Q&A, guides personnalisés,
. * lives interactifs recommandations locales
La saturation des contenus
“postcard” classiques
(photos parfaites de paysages) réduit la
visibilité des macro-influenceurs. Resu|tc1t )

+4] °/,

de vues
par rapport a la moyenne du secteur et meilleure
fidelisation de la communaute.
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THEMATIQUES TRAVEL A FORT POTENTIEL (2025)

Voyages responsables Road trips & voyages
& éco-tourisme : envan :
destinations durables et séjours & faible impact liberté et aventure
[ Exemple S ) i Exemple > )

- Collaboration avec @1t WS QUL ERLEIEY (homme seul voyage et viog en van)

ClJ VY[ TN (spé éco responsable, sans avion) - Collaboration avec M



https://www.instagram.com/unmondeavelo/?utm_source=ig_embed
https://www.instagram.com/leacamilleri__
https://www.instagram.com/brindevoyage
https://www.instagram.com/p/DMatLe1sJNX/
https://www.instagram.com/p/CDbnba7jiqN/
https://www.youtube.com/@VoyageVoyages
https://www.instagram.com/crossroads_lovers/
https://www.instagram.com/p/DMiX5WmINiG/
https://www.instagram.com/p/DKz3Rp8Mdbu/

SR

VALLEE®:
GASTRONOMIE

— FRANCE —

Expériences locales & Slow travel:
immersion culturelle : quitter les circuits touristiques classiques pour

: o des experiences plus authentiques
gastronomie, traditions, rencontres P P g

(Eremple ™ ) (Exemple ¥ )
- Collaboration avec (@IeLEETs ElleTeTeT {feyTelyy 1) UL IS - Collaboration avec @ M Tourismlireland

@Alexvizeo @Artisandedemain

Ces thématiques representent 65% des vues et interactions
sur les micro-influenceurs travel.



https://www.instagram.com/fitclaire/
https://www.instagram.com/p/DLm54pks_-U/
https://www.youtube.com/watch?v=xPoximrlLYw
https://www.instagram.com/theslowtraveler/
https://www.instagram.com/artisandedemain/?utm_source=ig_embed
https://www.instagram.com/p/DNxuoDIUEeO/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DLAFgwQIdoQ/

EXEMPLES DE PERFORMANCES ET IMPLICATIONS POUR LES MARQUES

Top 10 influenceurs voyage en 2025 :

X4 ' s/ | _
On met les voiles

Lyly et Jay Camsou Travel Mille's Voyages Van Life Voyages Leadorablee

Marques qui réussissent : Tendances clés :

AirBnB, Booking, SNCF Connect, offices de tourisme contenu UGC, formats courts,
locaux collaborent avec micro-influenceurs pour storytelling immersif, recommandations
toucher des niches précises et renforcer la créedibilité authentiques.
des campagnes.



https://www.instagram.com/brunomaltor
https://www.instagram.com/voyagespirates
https://www.instagram.com/monsieur.voyagee
https://www.instagram.com/voyage.routard
https://www.instagram.com/lylyetjay
https://www.instagram.com/camsoutravel/?hl=fr
https://www.instagram.com/millesvoyages/
https://www.instagram.com/vanlife_voyages
https://www.instagram.com/leadorablee
https://www.instagram.com/onmetlesvoiles

Vous avez un projet, des idées ou seu
envie d'en savoir plus ?

CONTACTEZ-NOU
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in.com/company/webedia
https://webedia-creators.com/contact/



